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TESCOMA,	PARTNER	DI	“RADIO	ITALIA	LIVE	–	IL	CONCERTO”	

	
L’azienda	di	casalinghi	sponsorizza	l’edizione	2019	

	
	
Radio	Italia	e	Tescoma,	azienda	leader	nel	comparto	dei	casalinghi,	specializzata	nella	
produzione	di	articoli	per	la	cucina	e	la	tavola,	annunciano	di	aver	siglato	un	accordo	di	
partnership	 per	 RADIO	 ITALIA	 LIVE	 -	 IL	 CONCERTO.	 L’evento	 è	 in	 programma	 il	 27	
maggio	a	Milano	in	Piazza	Duomo.	
	
Tescoma	ha	deciso	di	supportare,	per	la	seconda	volta,	l’evento	di	musica	italiana	più	
importante	 dell’anno,	 un	 appuntamento	 interamente	 “live”	 che	 da	 otto	 anni	 è	
considerato	 il	punto	di	partenza	dell’estate	musicale	 italiana.	Un	evento	mediatico	di	
portata	nazionale,	gratuito	e	sempre	più	social.	
	
La	 sponsorizzazione	 del	 concerto	 di	 Radio	 Italia,	 come	Gold	 Partner,	 dimostra	 come	
l’importanza	dei	rapporti	e	 la	continua	ricerca	del	contatto	diretto	con	 il	pubblico	sul	
territorio	sia	una	priorità	dell’azienda.	

Simpatia,	professionalità,	intrattenimento	e	forti	emozioni	sono	la	chiave	per	rendere	
memorabile	 un	 evento	 e	 questa	 manifestazione	 le	 raccoglie	 tutte,	 diventando	 per	
Tescoma	un	appuntamento	al	quale	non	può	mancare.	

Un	 legame	 concreto	 quello	 tra	 la	 buona	 musica	 italiana	 e	 la	 buona	 cucina	 italiana,	
preparata	naturalmente	con	gli	strumenti	giusti:	quelli	di	Tescoma.	
	
	
	
	
	
TESCOMA	S.p.A.	
Tescoma	 Italia	 nasce	 nel	 1996	 a	 Brescia,	 il	 successo	 e	 la	 domanda	 di	 prodotti	 sono	 così	
prorompenti	da	richiedere,	negli	immediati	anni	a	seguire,	la	fondazione	di	varie	filiali	dislocate	
in	tutta	Europa.		
Pur	essendo	giovanissima,	si	conferma	una	realtà	vincente	nel	settore	dei	casalinghi,	grazie	alla	
sua	 capacità	 di	 presentare	 proposte	 sempre	 in	 sintonia	 con	 le	 esigenze	 del	 mercato,	
all’attenzione	posta	nel	controllo	della	qualità	e	all’abilità	nel	supportare	il	brand	con	oculate	
azioni	 di	marketing	e	 comunicazione.	Da	piccola	 realtà	 a	multinazionale,	 Tescoma	affronta	 il	
mercato	con	la	stessa	passione,	impegno	ed	entusiasmo	di	sempre,	facendo	dei	rapporti	umani	
uno	dei	valori	fondamentali.		
	
 


