
 

Press Office: Rossella Ferrari - ferrari.rossella@tescoma.it 
 

Tescoma S.p.A. - Traversa Caduti del Lavoro, 3 - 25046 Cazzago San Martino (BS) - Italy 
Tel. + 39 030 7751394 - Fax. + 39 030 7756693 - Sito internet: www.tescoma.it 

 Numero verde Tescoma: 800 777 546 

 
	

TESCOMA,	PARTNER	DEL	NAPOLI	PIZZA	VILLAGE	
	

L’azienda	di	casalinghi	sponsorizza	l’edizione	2019	
	
	
Cazzago	San	Martino,	8	agosto	2019	
	
Tescoma,	azienda	leader	nel	comparto	dei	casalinghi,	specializzata	nella	produzione	di	
articoli	per	la	cucina	e	la	tavola,	è	partner	del	Napoli	Pizza	Village,	il	villaggio	di	30.000	
mq	allestito	nella	splendida	cornice	del	celebre	e	suggestivo	Lungomare	Caracciolo	di	
Napoli	dal	13	al	22	Settembre	2019,	animato	dalla	presenza	di	50	tra	le	più	rinomate	
pizzerie	napoletane	e	giunto	alla	sua	IX	edizione.	
	
Tescoma	ha	deciso	di	supportare	questo	progetto	che	promuove	il	territorio	attraverso	
uno	dei	simboli	per	eccellenza	e	che	rappresenta	al	meglio	l’Italia	e	il	suo	amore	per	il	
cibo	in	tutto	il	mondo:	la	Pizza.	
Questo	 evento	 mediatico,	 che	 nel	 2018	 ha	 raggiunto	 le	 1.047.000	 presenze,	 offrirà	
grandi	 eventi	 live	 e	 concerti	 ad	 accesso	 completamente	 gratuito,	ma	 anche	mostre,	
conferenze	e	seminari,	animazione,	 intrattenimento	e	 laboratori	didattici	per	adulti	e	
per	 i	 più	 piccoli.	 Inoltre	 i	 pizzaioli	 top	 player	 provenienti	 da	 tutto	 il	mondo	 saranno	
pronti	a	sfornare	oltre	100.000	pizze	in	10	giorni.	
	
Tescoma,	con	il	suo	catalogo	di	oltre	2.500	referenze,	vi	farà	compagnia	durante	tutta	
la	manifestazione	anche	con	 i	 racconti	 in	diretta	della	prima	 radio	d’Italia	RTL	102.5,	
Media	Partner	Ufficiale	del	Napoli	Pizza	Village.	
	
La	sponsorizzazione	dell’iniziativa	dimostra	inoltre	come	l’importanza	dei	rapporti	e	la	
continua	 ricerca	 del	 contatto	 diretto	 con	 il	 pubblico	 sul	 territorio	 sia	 una	 priorità	
dell’azienda.	
	
	
	
TESCOMA	S.p.A.	
Tescoma	 Italia	 nasce	 nel	 1996	 a	 Brescia,	 il	 successo	 e	 la	 domanda	 di	 prodotti	 sono	 così	
prorompenti	da	richiedere,	negli	immediati	anni	a	seguire,	la	fondazione	di	varie	filiali	dislocate	
in	tutta	Europa.		
Pur	essendo	giovanissima,	si	conferma	una	realtà	vincente	nel	settore	dei	casalinghi,	grazie	alla	
sua	 capacità	 di	 presentare	 proposte	 sempre	 in	 sintonia	 con	 le	 esigenze	 del	 mercato,	
all’attenzione	posta	nel	controllo	della	qualità	e	all’abilità	nel	supportare	il	brand	con	oculate	
azioni	 di	marketing	e	 comunicazione.	Da	piccola	 realtà	 a	multinazionale,	 Tescoma	affronta	 il	
mercato	con	la	stessa	passione,	impegno	ed	entusiasmo	di	sempre,	facendo	dei	rapporti	umani	
uno	dei	valori	fondamentali.		
	
 


